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CHAMP D’APPLICATION, FORME ET
CONCLUSION DU CONTRAT

Les présentes conditions générales s'appliquent &
tout contrat de location d'espaces publicitaires
passé entre TPG Publicité SA et ses clients (ci-
aprés dénommés « annonceurs »|, dont elles font
partie intégrante.

Le contrat de location d'espaces publicitaires n‘est
valable qu'en la forme écrite.

Toute dérogation aux présentes conditions géné-
rales doit impérativement revétir la forme écrite.
TPG Publicité S.A. dénommée ci-aprés « TPGPub »
se réserve le droif de refuser foute annonce ou
message publicitaire non conforme au §3.3d3.5
ou d'assorfir son acceptation de conditions.

ESPACES PUBLICITAIRES

Les espaces publicitaires proposés d la location
sont constitués des surfaces et des dispositifs fai-
sant partie intégrante des véhicules en exploita-
tion ainsi que des installations fixes et parties des
bdtiments formant lnfrastructure d'exploitation de
ces véhicules, propriété de tiers ayant conféré a
TPGPub le droit de les utiliser & des fins de com-
mercialisation publicitaire.

Le descriptif et les caractéristiques techniques de
ces espaces publicitaires peuvent étre consultés
au siége de TPGPub qui se réserve le droit de mo-
difier en tout temps le format ou la durée d'expo-
sition de ceux-ci.

CONTENU DU MESSAGE PUBLICITAIRE
Toute annonce doit permettre, de maniére claire
et univoque, d'identifier & premiére vue I'annon-
ceur.

La responsabilité du contenu et de la forme du
message publicitaire incombe exclusivement &
I'annonceur et/ou & son mandataire. Les réserva-
tions devront donc impérativement mentionner la
nature juridique de 'annonceur, celle des organes
pouvant le représenter ainsi que le secteur d'acti-
vité concerné.

TPGPub peut, en tout temps, exiger la présenta-
tion préalable des projets et des messages publi-
citaires.

Le message publicitaire ne peut comporter, sans
autorisation de TPGPub, de références @ un an-
nonceur tiers selon le principe du « buy back », no-
tamment sous forme de raisons sociales,
marques, sigles ou produits.

La location d'espaces publicitaires par TPGPub est
soumise au respect des «clauses de déontologie»
faisant partie intégrante des présentes conditions
générales.

En cas de doute quant a linterprétation de ces
clauses, I'annonceur consulte le service compé-
tent de TPGPub.

3.7

3.8

3.9
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Dans I'hypothése d'une impossibilité d'accepter
une publicité ou un message publicitaire selon §
1.4, TPGPub en prévient I'annonceur par écrit ou
par e-mail ef lui suggére les modifications re-
quises. A défaut pour I'annonceur de remédier a
cefte situation dans un délai de 7 jours dés la date
du courrier précité, TPGPub est fondée & refuser
de mettre a disposition les espaces publicitaires
et @ exiger le paiement du prix convenu pour la
location de ces espaces.

De méme, une injonction administrative ou judi-
ciaire de procéder au refrait des messages publi-
citaires ne délie pas davantage I'annonceur de
ses obligations envers TPGPub.

Si TPGPub ou I'un de ses collaborateurs fait I'objet
d'une poursuite pénale, civile ou administrative en
raison du fait qu'une annonce ou un message pu-
blicitaire ne respecte pas les dispositions 1égales
en vigueur, I'annonceur doit relever la partie
concernée de toutes les prétentions et répondre
du dommage, y compris les frais de représenta-
tion et de justice ainsi qu'un éventuel fort moral.

PROCEDURE D'EXPLOITATION

Commande

4.1

4.2
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4.4

TPGPub remet @ I'annonceur un contrat, compor-
tant les conditions particuliéres applicables aux
supports réservés, les quantités et types d'es-
paces publicitaires, leur prix, leur période d'expo-
siion ainsi que les délais et lieux de livraison du
matériel publicitaire.

L'annonceur retourne & TPGPub, au plus tard une
semaine avant le début de l'affichage de la cam-
pagne, le document muni de la signature des per-
sonnes autorisées, lequel vaut accord contractuel.
Les télécopies et courriers électroniques sont
admis, pour autant qu'ils soient validés, dans le
délai indiqué ci-dessus, par I'envoi du contrat
muni des signatures des personnes autorisées.
A défaut de refourner le contrat signé dans le délai
indiqué au § 4.2, 'annonceur est réputé avoir re-
noncé & la réservation des espaces publicitaires
concernés.

Sauf convention contraire expresse, la commande
ne porte jamais sur des lignes ou des parcours
déterminés. En particulier, aucune garantie n'est
donnée quant  l'affectation de véhicules habillés
du message publicitaire sur des lignes détermi-
nées.

Résiliation de la commande

4.5

L'annonceur a la faculté de résilier sa commande

par lettre recommandée adressée d TPGPub, aux

condifions suivantes :

- Jusqu'a 17 semaines avant la période d'expo-
sition commandée, moyennant le paiement de
5% du prix convenu;

- Entre 16 et 9 semaines avant la période d'expo-
siion commandée, moyennant le paiement de
10% du prix convenu ;

- Entre 8 et 7 semaines avant la période d'exposi-
tion commandée, moyennant le paiement de
50% du prix convenu ;

- Apartir de 6 semaines avant la période d'expo-
siion commandée, moyennant le paiement de
la fotalité du prix convenu.

Exécution de la commande

4.6

4.7
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Lannonceur livre, @ ses frais, le matériel publicitaire,
impérativement réalisé sur des matériaux agréeés,
au lieu et & la date sfipulés dans le contrat. On en-
tend par «matériaux et fournisseurs agréés», les
matériaux requis et fournisseurs sélectionnés par
TPGPub dont la liste est disponible sur le site
www.ipgpub.ch ou sur demande.

Tout dommage occasionné par une livraison tar-
dive, défectueuse, non conforme aux réquisits tech-
niques ou aux présentes conditions générales sera
supporté par I'annonceur, qui devra, en outre, s'ac-
quitter du montant de la commande, méme si tout
ou partie de celle-ci n‘a pu étre exécutée. En parti-
culier, fout message publicitaire non-conforme aux
conditions générales et aux clauses de déontolo-
gie sera enlevé, sans préavis, par TPGPub ; les frais
d'enlévement étant @ la charge exclusive de I'an-
nonceur.

Moyennant supplément d charge de I'annonceur,
des dates de pose différentes fout comme des mo-
difications de sujet du message publicitaire en
cours d'exposifion pourront &fre convenues entre
TPGPub et 'annonceur en fonction des disponibili-
tés et des impératifs d'ordre technique.

Modifications de lo commande

4.9

TPGPub se réserve le droit d‘avancer ou de retar-
der la période d'exposition du message publicitaire
d'une durée d'une semaine au plus, si des raisons
techniques le commandent, la durée d'exposition
restant inchangée.

4.0 TPGPub remplacera d'office les espaces publici-

4.1

=

5.1

taires indisponibles (en ce compris, ceux dont I'ef-
ficacité est réduite durablement), par d‘autres
emplacements équivalents. A défaut, TPGPub re-
mettra @ 'annonceur une note de crédit corres-
pondante.

Ces modifications excluent tous dommages-inté-
réts en faveur de 'annonceur et ne fondent pas
celui-ci G se départir du contrat.

INTERRUPTIONS D’EXPLOITATION; GARAN-
TIE EN CAS DE DEFAUT

Les interruptions passageéres d'exploitation ne fon-
dent aucune créance en indemnisation en faveur
de 'annonceur.

5.2

5.3

6.2
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En cas d'interruption d'une durée supérieure d 10%
de la durée fotale de location réservée, non impu-
table d I'entretien courant des véhicules, la durée
de location est prolongée de la durée d'inferrup-
tion si les disponibilités des espaces publicitaires
le permettent ; dans le cas contraire, le prix
convenu sera diminué en proportion ; toute in-
demnisation supplémentaire en faveur de I'an-
nonceur est exclue.

Un affichage défectueux ou altérant notablement
le sens et la portée du message publicitaire ne
peut donner lieu qu‘au remplacement par un es-
pace publicitaire équivalent ou au remboursement
du prix facturé, & I'exclusion de tous dommages-
intéréts.

TARIF DE LOCATION

Les prix de location des espaces publicitaires sont
ceux figurant sur le document intitulé « tarif ».

Les prix de référence sont exprimés hors taxes ef
en francs suisses, qui demeurent la devise de réfé-
rence contractuelle en cas d'offre dans une autre
valeur.

TPGPub peut modifier ses prix en tout temps; les
nouveaux prix s‘appliqueront dés I'enfrée en vi-
gueur annoncée sur le site Internet de TPGPub.
Les prix de location n'incluent pas les frais fech-
niques, notamment créations, impressions, expédi-
tions, ravaux supplémentaires tels qu‘assemblage
d'affiches en plusieurs parties, modifications de
sujet ou frais supplémentaires occasionnés notam-
ment par des livraisons tardives ou non conformes
voir liste des matériaux agréés) ou encore par des
injoncfions judiciaires ou administratives. De tels
frais feront 'objet d'une facturation distincte.

FACTURATION ET PAIEMENT

Les montants facturés par TPGPub sont payables &
30 jours dés la date de la facture, sans escompte.
En cas de défaut de paiement, des intéréts au
taux de 10 % I'an sont dus & compter du 20éme
jour de carence ainsi que des frais de CHF 35.-
HT par rappel.

A compter du 30°™ jour de carence, annonceur
estréputé étre en demeure et TPGPub est fondée &
procéder au retrait des messages publicitaires cor-
respondants et & poursuivre le recouvrement de la
facture en souffrance. Les dommages-intéréts sont
réserves.

En cas de demeure de I'annonceur avant I'exécu-
tion de la commande, TPGPub est fondée a refuser
I'exécution si elle ne regoit pas de paiement ou de
garantie bancaire avant la période d'exposition
concernée. Les dommages-intéréts sont réservés.
Les commandes émanant d‘annonceurs dont le
domicile ou le siége est d I'étranger sont soumises
@ paiement préalable.
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RESRONSABII.ITE ASSURANCE ET
MATERIEL

TPGPub exclut foute responsabilité en cas de dépré-
dations de quelque nature que ce soit ayant pour
cible les messages publicitaires de 'annonceur.

Sil le souhaite, 'annonceur peut conclure une as-
surance spéciale « déprédations » auprés de
TPGPub.

Ni TPGPub ni leurs sous-traitants et mandataires
n‘assument de responsabilité pour le matériel en-
treposé chez eux.

Sauf insfructions expresses contraires écrites,
TPGPub dispose librement du matériel subsistant
aprés la période d'exposition.

CONTROLE, MATERIEL PHOTO

Sauf conclusion préalable d'une convention spé-
ciale, TPGPub ne fournit pas de détails relatifs @ la
présence et aux parcours des véhicules compor-
tant les messages publicitaires de 'annonceur.
Toute contestation relative @ une éventuelle exécu-
tion non conforme @ la commande devra &fre com-
muniquée sans délai & TPGPub. Aucune
réclamation ne sera admise aprés la fin de la pé-
riode d'exposition concernée.

Sur demande, TPGPub peut fournir d fannonceur des
photos de campagnes réalisées par un photographe
professionnel. Elles sont facturées au prix codtant.

CLAUSE DE CRISE

En cas d'événements graves, tels que guerre, frou-
bles sociaux, politiques ou de catastrophe naturelle
ou encore en cas de législation ou réglement res-
treignant 'activité publicitaire, les conditions
contractuelles seront révisées de maniére a pré-
server les intéréts des deux parties.

DIVERS

Les présentes conditions générales annulent et
remplacent fout document équivalent antérieur.
Les présentes condifions générales peuvent étre
modifiées en touttemps par TPGPub, qui se réserve
de les rendre immédiatement applicables aux
commandes en cours.

Les clauses de déontologie font partie intégrante
des conditions générales.

DROIT APPLICABLE & FOR JURIDIQUE
Les relations entre TPGPub et les annonceurs sont
régies par le droit suisse

12.2 SOUS RESERVE DE RECOURS AU TRIBUNAL FEDERAL,

SEULS LES TRIBUNAUX GENEVOIS SONT COMPETENTS
POUR CONNAITRE DES LITIGES RESULTANT DE L'INTER-
PRETATION OU DE LINEXECUTION DES CONTRATS
SOUMIS AUX PRESENTES CONDITIONS GENERALES.

Edition 2010



Allgemeine Bedingungen

Rechtsverbindlich ist nur die franzésische Version
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3.6

ANWENDUNGSBEREICH, FORM UND
ABSCHLUSS DES VERTRAGS

Die vorliegenden allgemeinen Bedingungen gelten
fUr jeden Vertrag fur die Miete von Werbeflichen
zwischen TPG Publicite S.A. und Ihren Kunden
[nachstehend ,Aufiraggeber” genannt), deren Sie
integraler Bestandteil sind.

Der Mietvertrag fur Werbefldchen ist nur gultig in
schriftlicher Form.

Jede Abweichung von den vorliegenden allgemei-
nen Bedingungen muss unbedingt schriftlich ab-
gefasst sein.

TPG Publicité S.A., nachstehend ,TPGPub” genannt,
behdlt sich das Recht vor, jeden Auftrag der nicht
mit den untenstehenden § 3.3. bis 3.5. Uberein-
stimmt abzulehnen, oder die Annahme von Bedin-
gungen abhdngig zu machen.

WERBEFLACHEN

Die zur Vermietung angebotenen Werbefléichen be-
stehen aus Oberfldichen und Vorrichtungen, die inte-
grierender Bestandtell der betriebenen Fahrzeuge
bilden, sowie aus festen Installationen, Teilen von Ge-
bduden fur die Infrastrukiur der betriebenen Fahrzeuge,
die Eigentum Dritter sind, fUr die TPGPub das Recht auf
Verwendung fur Werbezwecke gewdhrt wird.

Die Beschreibung oder die technischen Eigen-
schaften dieser Werbeflichen kann man am Sitz
von TPGPub einsehen. Diese behilt sich das Recht
vor, jederzeit deren Format oder Anzeigedauer zu
Gndern, ohne dass dem Aufiraggeber irgendwel-
che Rechte zu seinen Gunsten entstehen.

INHALT DER WERBEBOTSCHAFT

Bei jeder Werbung muss man den Auftraggeber
klar, eindeutig und auf den ersten Blick erkennen.
Die Verantwortung fUr Inhalt und Form der Werbe-
botschaft liegt ausschliesslich beim Auftraggeber
und/oder bei seinem Mandatdr. In den Reservatio-
nen muss deshalb unbedingt Folgendes erwdhnt
sein: die rechtliche Qualitat des Aufiraggebers und
der Organe, die ihn vertreten kénnen, sowie der be-
troffene Aktivitdtsbereich.

TPGPub kann jederzeit die vorgdngige Prasentation
von Projekten und Werbebotschaften verlangen.
Die Werbebotschaft darf, ohne Genehmigung der
TPGPub, keine Hinweise auf dritte Aufiraggeber
haben, sowie das Prinzip von ,buy back”, nament-
lich in Form von Firmennamen, Marken, Sigeln oder
Produktenamen.

Bei der Vermietung von Werbeflachen durch
TPGPub mssen die ,Ethikklauseln” respektiert wer-
den, die integrierender Bestandteil dieser allge-
meinen Bedingungen sind.

Gibt es Zweifel bei der Interpretation dieser Be-
stimmungen, wendet sich der Aufiraggeber an den
dafur kompetenten Dienst von TPGPub.

3.7

3.8

3.9

4

Im hypothetischen Fall, dass eine Werbung oder
Werbebotschaft gemdss § 1.4 nicht angenommen
werden kann oder den Bestimmungen der Be-
rufspflicht zuwiderlGuft, informiert TPGPub den
Auftraggeber schriftlich oder per e-mail und
schlagt ihm die erforderlichen Anderungen vor.
Kann der Auftraggeber diese Anforderungen in-
nerhalb 7 Tagen nach der schriftlichen Anweisung
nicht erfullen, hat TPGPub das Recht, die Werbe-
flchen nicht zur Verfogung zu stellen. Der Auf-
traggeber muss den Preis des Aufirags trotzdem
begleichen.

Auch ein administrativer oder rechtlicher Befehl
zum Ruckzug der Werbebotschaften entbindet
den Auftraggeber nicht von seinen Pflichten ge-
genUber TPGPub.

Falls TPGPub oder einer ihrer Mitarbeiter einem
Straf-, Zivil- oder Verwaltungsverfahren unterfdllt,
weil die Werbebotschaft nicht den gesefzlich in
Kraft stehenden Bestimmungen entspricht, muss
der Aufiraggeber die betreffende Partei von allen
Ansprichen befreien und den Schaden, ein-
schliesslich die rechtliche Vertretung und Ge-
richtskosten, ~ sowie  gegebenenfalls  eine
Genugtuung begleichen.

BETRIEBSABLAUF

Auftrag

4.

4.2
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4.4

TPGPub sendet dem Aufiraggeber einen Vertrag.
Dieser enthdlf die besonderen Bedingungen fiir
die reservierten Werbemittel, Anzahl und Typ der
Werbefldchen, ihr Preis, die Anzeigedauer sowie
die Fristen und Lieferorte fur das Werbematerial.
Spdtestens eine Woche vor Beginn der Kampagne
sendet ihn der Auftraggeber an TPGPub zurtck,
unterschrieben von ermdchtigten Personen, damit
er Vertragskraft hat. Es gelten auch Fax und E-
Mail, sofern sie innerhalb der angegebenen Frist
bei TPGPub durch Zusendung des Vertrags mit
Unterschriften ermdchtigter Personen fur rechts-
qgultig erklart werden.

Schickt der Aufiraggeber den Vertrag nicht inner-
halb der angegebenen Frist zurlick (siehe unter §
4.2), geht man davon aus, dass er auf die Reser-
vierung der betreffenden Werbefldchen verzichtet.
Ist es nicht ausdricklich anders erwdhnt, gilt der
Auftrag nie fir bestimmte Linien oder Strecken.
Insbesondere gibt es keinerlei Garantie dafur,
dass die mit der Werbebotschaft versehenen Fahr-
zeuge auf bestimmten Linien fahren.

Riickzug des Auftrags

4.5

Gemdss den folgenden Bedingungen kann der

Aufiraggeber seinen Auftrag zurickziehen:

- Bis 17 Wochen vor der bestellfen Anzeigezeit
ohne Kosten. Im Wiederholungsfall bezahlt der
Auftraggeber 5% des Betrags seiner Rechnung.

- Zwischen 16 und 9 Wochen vor der bestellten An-
zeigezeit Uber die Zahlung von 10% des Betrags
seiner Rechnung.

- Zwischen 8 und 7 Wochen vor der bestellten An-
zeigezeit Uber die Zahlung von 50% des Betrags
seiner Rechnung.

- Ab 6 Wochen vor der bestellten Anzeigezeit wird
kein Ruckzug mehr gewdhrt und der Preis des
Auftrags wird fdllig und zu 100% fakturiert.

Ausfihrung des Auftrags

4.6

4.7

4.8

Der Auftraggeber liefert auf seine Kosten das Wer-
bematerial am vertraglich festgelegten Datum an
den vertraglich festgelegten Ort. Es muss unbedingt
mit den vereinbarten Materialien hergestellt sein.
Unter ,zugelassenen Materialien und Lieferanten”
versteht man die erforderlichen Materialien und die
von TPGPub ausgewdhlten Lieferanten. Deren Liste
gibt es auf der Website www.ipgpub.ch oder auf
Anfrage.

Der Auftraggeber tragt samtliche Mehrkosten fur
Lieferungen, die verspdtet oder mangelhaft sind,
nicht den technischen Erfordernissen oder diesen
allgemeinen Bedingungen entsprechen. Er muss
zudem den Befrag des Aufirags begleichen, auch
wenn dieser teilweise oder gar nicht ausgefuhrt
werden konnfe. Vor allem entfernt TPGPub Werbe-
botschaften, die nicht den allgemeinen Bedingun-
gen und Bestimmungen der Berufspflicht
entsprechen. Die dafiir entstandenen Kosten gehen
vollstéindig zu Lasten des Auftraggebers.

Gegen Zuschltge zulasten des Auftraggebers
sowie bei Verfigbarkeit und Erfullung fechnischer
Voraussetzungen konnen abweichende Anbrin-
gungsdaten oder Anderungen am Thema der Wer-
bebotschaft wihrend der Anzeigedauer zwischen
TPGPub und dem Auftraggeber vereinbart werden.

Anderungen am Auftrag

4.9

Bei technischen Erfordernissen behdlt sich TPGPub
das Recht vor, die Anzeigezeit der Werbebotschaft
um maximal eine Woche vorzuziehen oder zu ver-
z6gern. Die Anzeigedauer bleibt unverdndert.

4.10 Ohne Ruckfrage ersetzt TPGPub nicht verfugbare

4an

5.
51

5.2

Werbefldchen (auch solche, deren Wirksamkeit dau-
erhaft vermindert ist] durch andere gleichwertige
Flcichen. Geht das nicht, schickt TPGPub dem Auf-
traggeber eine entsprechende Gutschrift.

Diese Anderungen geben dem Aufiraggeber kei-
nerlei Anspruch auf Schadenersatz und auch nicht
das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten.

BETRIEBSUNTERBRUCHE

VorGbergehende Betriebsunterbriche bilden kei-
nerlei Grund fur Entschddigungen an den Aufirag-
geber.

Dauert ein Befriebsunterbruch langer als 10% der
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8.1

gesamten reservierten Miefdauer und ist er unab-
héngig vom normalen Unterhalt der Fahrzeuge, ver-
langert sich die Mietdauer um die Daver des
Betriebsunterbruchs, abhdngig von der Verfugbar-
keit von Werbefltichen. Ist das nicht méglich, ver-
mindert sich der fakiurierte Befrag proportional,
bildet jedoch keinen Grund fur Schadenersatz zu-
gunsten des Auftraggebers.

Eine schadhafte Plakatierung, oder eine, die na-
mentlich die Reichweite der Werbebotschaft be-
schrankt, gibt kein Recht auf Ersatz durch eine
gleichwertige Werbeflache oder auf Rickzahlung
des fakturierten Preises. Jeglicher Schadenersafz ist
ausgeschlossen.

MIETTARIF

Der Migttarif fur Werbefldchen ist Teil eines Doku-
ments namens , Tarif".

Die Referenzpreise verstehen sich in Schweizer
Franken exkl. MWSt. Bei Angeboten in anderen
Wahrungen sind sie vertraglich bindend.

TPGPub behdit sich das Recht vor, ihre Preise jeder-
zeit anzupassen. Neue Preise gelten ab dem ange-
gebenen Gultigkeitsdatum auf der Webseite von
TPGPub.

In den Mietpreisen nicht enthalten sind technische
Kosfen wie Kreation, Druck, Versand, Zusatzarbei-
ten wie das Zusammensetzen mehrteiliger Plakate,
Themendnderungen oder Zusatzkosten durch na-
mentlich verspdtete oder nicht konforme Lieferun-
gen [siehe Liste zugelassener Materialien) oder
durch rechtliche oder administrative Befehle. Solche
Kosten werden separat fakturiert.

FAKTURIERUNG UND BEZAHLUNG

Die Rechnung ist innerhalb 30 Tagen nach Rech-
nungsdatum ohne Abzug zahlbar.

Bei nicht erfolgter Zahlung entstehen Zinsen von
10%/Jahr ab dem 20. Verspdtungstag sowie Kosten
von CHF 35.- exkl. MSt. je Mahnung.

Ab dem 30. Verspdtungstag gilt der Auftraggeber
als gemahnt und TPGPub ist gezwungen, die ent-
sprechenden Werbebotschaften zu entfernen, ohne
dass der Aufiraggeber Schadenersatz oder eine
Verminderung des Rechnungsbetrags geltend ma-
chen kann.

Im Fall von noch nicht ausgefihrten Auftrigen und
bei gemahntem Auftraggeber ist TPGPub gezwun-
gen, ihre Ausfuhrung zurGckzuweisen, falls sie vor-
her weder Zahlung noch Bankgarantie erhdlt. Der
Schadenersatz ist vorbehalfen.

Fur Auftrdge von Auftraggebern mit ausléndischem
Geschdffssitz gilt Vorauszahlung.

VERANTWORTUNG, VERSICHERUNGEN
UND MATERIAL
TPGPub schliesst jegliche Haftung aus fur Schaden
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irgendwelcher Art (Vandalismus), die gezielt auf die
Werbebotschaften des Auftraggebers gerichtet sind.
Falls vom Aufiraggeber gewdnscht, kann eine Spe-
zialversicherung ,Schaden” bei TPGPub abge-
schlossen werden.

Weder TPGPub noch ihre Unterakkordanten und
Mandattre Ubernehmen Verantwortung fur bei
ihnen gelagertes Material.

Ohne ausdrtcklich anderslautende Anweisung ver-
fUgt TPGPub frei Uber Material, das nach der Anzei-
gezeit Ubrig bleibt.

KONTROLLE, FOTOMATERIAL

AufBasis einer speziellen, vorher abgeschlossenen
Vereinbarung kann TPGPub alle Details zu den
Standorten und Strecken der Fahrzeuge mit der
Werbebotschaft des Auftraggebers bekanntgeben.
Jede Reklamation wegen nicht konformer Ausfuh-
rung des Auftrags muss sofort TPGPub gemeldet
werden. Nach Abschluss der entsprechenden Kam-
pagne werden keine Reklamationen mehr entge-
gengenommen.

Auf Verlangen kénnen Fotos der Kampagne zur Ver-
figung gestellt werden, die von einem professio-
nellen Fotografen aufgenommen wurden. Sie
werden zum Selbstkostenpreis fakturiert.

KRISENBESTIMMUNG

Bei schwerwiegenden Ereignissen wie Krieg, sozia-
len oder politischen Unruhen, Naturkatastrophen
oder bei der Einfhrung von Gesetzen und Vor-
schriften, welche die Werbeaktivitdten behindern,
werden die Vertragsbedingungen Uberarbeitet, um
die Inferessen beider Parteien zu wahren.

DIVERSES

Die vorliegenden allgemeinen Bedingungen wider-
rufen und ersetzen jedes frihere gleichwertige Do-
kument.

Die vorliegenden allgemeinen Bedingungen kén-
nen zu jeder Zeit gedndert werden von TPGPub.
TPGPub nimmt sich das Recht diese sofort anwend-
bar zu machen fir die akfuellen Bestellungen.

Die Bestimmungen der Berufspflicht sind integrie-
render Bestandteil der allgemeinen Bedingungen.

ANWENDBARES RECHT UND
GERICHTSSTAND

Es gilt ausschliesslich Schweizer Recht.

12.2 AUSSER BEI DER BERUFUNG BEIM BUNDESGERICHT

SIND NUR GENFER GERICHTE FUR ALLFALLIGE
STREITFALLE VERANTWORTLICH, DIE AUS DER IN-
TERPRETATION UND/ODER NICHTERFULLUNG DER
ABMACHUNGEN DER VORLIEGENDEN ALLGEMEI-
NEN BEDINGUNGEN ENTSTEHEN KONNTEN.
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Clauses de déontologie

1. Messages publicitaires refusés 2.2
Sont refusés les messages publicitaires

11 De nature @ nuire aux intéréts des tiers proprié-
taires des supports ou d I'exécution de leur man-
dat ou qui auraient un effet préjudiciable pour
leur image.

1.2. Pour le tabac
1.3 Pour les boissons alcoolisées

1.4 De mauvais gout, inesthétiques ou outranciers
On entend par « message publicitaire de mauvais
golt, inesthétique ou outrancier », tout message
publicitaire susceptible de porter atteinte @ I'ordre
public ou de heurter I'opinion publique. Sont, en
particulier, considérés comme tels les messages 2.3
publicitaires dont le fraitement induit une incitation
@ 'usage des drogues, d la violence, au désordre
public, d la pornographie ; ceux ufilisant un voca-
bulaire grossier ou des supports visuels de nafure 2.4
& choquer le public, ceux exploitant des thémes
portant sur des craintes, peurs ou les suscitant,
ceux exploitant la crédulité des consommateurs.

1.5 Constitutifs d‘actes de concurrence déloyale

1.6 Interdits par des dispositions |égislatives ou
réglementaires cantonales ou fédérales dans
la mesure de cette interdiction.

2. Messages publicitaires acceptés,
moyennant le respect des conditions
fixées aux § 2.1d 2.4

2.1 Publicité politique

2.1 Lannonceur doit &tre un parti, un groupe-
ment politique suisse ou une association au
sens des articles 60 et suivants du Code civil
et ére dOment représenté conformémenta 3.
la loi et & ses statuts.

2.1.2 La décision de TPGPub de mettre G disposi-
tion un espace publicitaire dans le cadre de
Iarticle 2.1 s'inscrit dans le respect des ré-
gles démocratiques et n'est pas fonction de
['orientation politique du message.

Publicité confessionnelle

2.2.1 Lannonceur doit ére une confession ou une
église officiellement reconnue selon les cri-
téres communément admis en Suisse.

2.2.2 Les messages publicitaires ne doivent por-
ter que sur des événements ; ceux pouvant
&tre assimilés & du prosélytisme sont d'em-
blée refusés. De méme, tout message pu-
blicitaire @  caractére  confessionnel
susceptible de heurter la sensibilité de grou-
pements confessionnels ou d'Eglises, méme
non reconnus officiellement en Suisse, peut
éfre refuse.

2.2.3 En cas de doute sur la qualité de I'annon-
ceur, TPGPub consultera le Département de
justice police et sécurifé.

Lignes téléphoniques a surtaxes
2.31 Tout message relatif a des lignes télépho-
niques & surtaxes peut étre refusé.

Conditions communes aux publicités politiques,

confessionnelles ou pour des lignes télépho-

niques @ surtaxes en plus des incombances ou

modalités résultant des § 2.16 2.3

241 Le message publicitaire ne peut &fre com-
parafif; il est sobre et courtois.

242 Les offres (espaces, tarifs) de TPGPub sont
proposées de maniére idenfique G tous les
annonceurs. Les commandes seront
enregistrées en foncfion des disponibilités,
en vertu du principe comptable « FIFO » (first
in, first out].

2.4.3 Les messages publicitaires doivent étre sou-
mis a TPGPub au moins 20 jours avant le
début de I'affichage de la campagne pour
accord.

2.4.4 Un délai supplémentaire d'approbation est
expressement réserve.

Les présentes clauses de déontologie

annulent et remplacent tout document
équivalent antérieur.
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Bestimmungen der Berufspflicht

Rechtsverbindlich ist nur die franzésische Version

1.
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Abgelehnte Werbebotschaften
Die folgenden Werbebotschaften werden
abgelehnt

Wenn sie den Inferessen von unabhdngigen Be-
sitzern von Werbeflichen schaden, sie bei der
Ausiibung ihrer Mandate behindern oder ihren
Ruf beeintrdchtigen kdnnten.

Fir Tabak
Fir alkoholische Getrdnke

Fir geschmacklose, undsthetische oder ber-
triebene Werbebotschaften.

Unter geschmacklosen, undisthetischen oder Uber-
triebenen Werbebotschaften versteht man solche,
die der sffentlichen Ordnung schaden oder die Of-
fentlichkeit bruskieren konnten. Dazu gehdren im
Besonderen Werbebotschaften, deren Umsetzung
Anreize wie Drogenkonsum, Gewalt, offentliche
Unruhe und Pornographie implizieren, solche mit
unansttndigem Wortschatz oder mit lllustrationen,
welche die Offentlichkeit schockieren, solche, die
Angst oder Furcht ausnitzen oder schiren sowie
solche, welche die Glaubwirdigkeit der Konsu-
menten ausnitzen.

Die den unlauteren Wettbewerb fordern

Die im Rahmen kantonaler oder eidgenéssischer
gesetzgeberischer Verfigungen oder Bestim-
mungen verboten sind.

Akzeptierte Werbebotschaften im
Rahmen der Bedingungen unter § 2.1
bis 2.4

Politische Werbung

2.1 Der Aufiraggeber muss eine Partei, politi-
sche Gruppierung oder Vereinigung im
Sinne von Artikel 60 ff. des Zivilgesetzbuches
und gemdss Gesetz sowie seinen Bestim-
mung ordnungsgemdss vertreten sein.

2.2 Im Rahmen von Artikel 2.1 stellt TPGPub eine
mobile Werbefliche zur Verfugung. Diese
respekfiert die demokratischen Regeln und
ist unabhdngig von der politischen Richtung
der Botschaft.

22
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Konfessionelle Werbung

2.2.1 Der Auftraggeber muss eine in der Schweiz
offiziell anerkannte Konfession sein gemdss
den in der Schweiz gemeinhin anerkannten
Kriterien.

2.2.2 Die Werbebotschaften durfen nur auf Tat-
sachen beruhen. Lassen sich diese mit Be-
kehrungseifer in Verbindung bringen, sind
sie von vornherein abgelehnt. Abgelehnt
werden kénnen auch konfessionelle Wer-
bebotschaften, welche die Gefuhle von
konfessionellen Gruppierungen oder Kir-
chen verletzen konnten, auch wenn diese
in der Schweiz nicht offiziell anerkannt sind.

2.2.3 Hat TPGPub Zweifel betreffend der Qualitdt
des Auftraggebers, konsultiert sie das Justiz,
Polizei- und Sicherheits-Department.

Gebihrenpflichtige Telefonnummern

2.31 Jede Botschaft im Zusammenhang mit ge-
buhrenpflichtigen Telefonnummern kann ab-
gelehnt werden.

Gemeinsame Bedingungen fiir politische, konfes-

sionelle Werbung sowie solche im Zusammen-

hang mit gebihrenpfiichtigen Telefonnummern

oder Modalitdten der § 2.1 bis 2.3

2.4 Die Werbebotschaft kann nicht vergleichend
sein. Sie ist schlicht und héflich.

2.4.2 Die Angebote (Flichen, Tarife) von TPGPub
sind fr alle Inserenten dieselben.

Die Aufiriige werden gemdss Verfugbarkeit
verbucht sowie nach dem buchhalterischen
FIFO-Prinzip (first in, first out.

2.4.3 Die Werbebotschaften missen TPGPub min-
destens 20 Tage vor Beginn der Kampagne
zur Genehmigung unterbreitet werden.

2.4.4 Eine Genehmigungsfrist wird ausdricklich
ausbedungen.

Diese vorliegenden Bestimmungen der
Berufspflicht annullieren und ersetzen
alle friheren gleichwertigen
Dokumente.
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